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DEVE ESSERE RILANCIATA

di Giuseppe De Rita

a recente vicenda referenda-
ria e il suo esito finale hanno
inaspettatamente rivelato che
gira fra noi una grande voglia
di partecipazione politica. Ba-
staricordare l'alta percentuale
dei votanti e soprattutto la im-
plicita richiesta di attenzione
da parte di alcuni mondi
(quello giovanile come quello
meridionale) che si sentono
fuori dalla dialettica sociopo-
litica e dai conseguenti mec-
canismi decisionali.

Ma ora che il referendum é
alle spalle, dove si puo incana-
lare tale grande tensione par-
tecipativa, per non ricadere
nella banale ma rancorosa
quotidianita? Giovera ricorda-
re in proposito che la parteci-
pazione sociopolitica non si fa
con le emozioni elettorali una
tantum, ma con un costante
impegno di rappresentanza
degli interessi collettivi all'in-
terno del confronto politico e

Confronto

Occorre unlavoro
diricerca di
condivisione per le
scelte di lungo periodo

decisionale. Ma giova anche
riscontrare che in materia bi-
sogna superare una crisi seria,
visto che i diversi soggetti di
rappresentanza hanno di re-
cente subito un deciso proces-
so di disintermediazione (in
nome e per conto del rilancio
del primato della politica) ri-
spetto al quale essi non hanno
«tenuto botta», restando si-

lenti o addirittura schierati
nelle crescenti spinte al deci-
sionismo.

Bisognera probabilmente
ripartire da zero sia per la rap-
presentanza politica (centrale
e periferica), sia e soprattutto
per le varie sedi della rappre-
sentanza sociale, che devono
essere le prime a muoversi,
andando a capire quali nuovi
interessi stiano maturando
nella societa, quali vecchie
identita collettive possano
prendersi carico di tali inte-
ressi, quale nuova logica di
azione collettiva possa e deb-
ba occupare lo spazio oggi
vuoto della mediazione. E un
percorso obbligato, se si vuo-
le fare rappresentanza com-
plessa e quindi nuova parteci-
pazione sui temi oggi di mag-
giore peso. Fermiamoci ad

esempio sul Mezzogiorno
(chiaramente oggi una realta
senza rappresentanza e senza
partecipazione). Non servo-
no, per mobilitare interessi
ed impegni collettivi, le esor-
tazioni di attiva volonta se
non si capisce cosa sia oggi il
Sud nelle sue diverse conno-
tazioni; dove siano le piu
sommerse urgenze € i suoi ci-
nici galleggiamenti; quali
centri di rappresentanza sia-
no disponibili a schierarsi e
quali siano invece in sonno;
quali e quanti interventi siano
in corso e con quali attribu-
zioni di risorse; e specialmen-
te quali nuovi soggetti possa-
no crescere per I'indicazione
ela prospettazione di soluzio-
ni operative, visto che il decli-
no inarrestabile della profes-
sionalitad delle amministra-
zioni pubbliche rende sem-
pre meno attuabili le
decisioni politiche e sempre
piit necessaria una crescente
professionalita del lavoro di
rappresentanza. E un percor-
so puramente esemplificato
sul Mezzogiorno, ma che ¢
certamente obbligato per tut-
ti i problemi oggi sul tappeto,
dai giovani all'immigrazione,
dalle politiche del lavoro al

sostegno per le imprese ope-
ranti nella competizione in-
ternazionale.

Occorre, in altre parole, un
lavoro di rappresentanza im-
pegnativo e faticoso: di ascol-
to; di interpretazione; di coa-
gulo in precise domande poli-
tiche; di confronto con le sedi
di potere; di ricerca di condi-
visione per le scelte di lungo
periodo, fuori dalle sugge-
stioni di eventi impressivi ma
evanescenti.

Ma chi puo gestire una tale
complessa rappresentanza,
andando oltre la disinterme-
diazione degli ultimi annij e il
conseguente vuoto di dialetti-
ca sociale e politica? Non ap-
paia una personale coazione a
ripetere, ma € probabile che si
debba far conto su due «ob-
blighi» speciali: stare da un
lato sul territorio e dall’altro
applicarsi a interpretare inte-
ressi minuti per mobilitare
tanti e diversi soggetti sociali
e politici. Non sembra utile in
questa luce ragionare su gran-
di centrali di rappresentanza;
meglio restare syl concreto
degli interessi in gioco, che
sono mirati e territoriali.
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