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«Si alla trasparenza, ma serve correttezzar

? iniziativa promossa :

<< dall’Abi in materia
.4 di semplificazione
deiprospetti informativi sui pro-
dotti finanziari non puo che tro-
vare l'apprezzamento della
Consob. Essa étanto pii apprez-
zabile in quanto si muove nella
stessadirezionechedaanniCon-
sob sta indicando al mercato fi-
nanziario italiano.
Un'informativa semplice e
comprensibile anche ai non ad-

detti ai lavori é, infatti, il presup-
posto irrinunciabile affinché il :

prospetto possa assolvere effica-
cemente alla sua funzione: farsi-
comerecita il Testo unico dellafi-
nanza (art.94) -che “gliinvestito-
ripossano pervenire ad unfonda-
to giudizio” sul prodotto offerto.
Pitt in generale, & necessario che
tutte le attivita di compravendita
di prodotti finanziari rivolte ai
piccoli risparmiatori sianc assi-

stite da informazioni chiareetra- :

sparenti, che consentano al clien-
te di investire consapevolmente
con una piena conoscenza dei ri-

schi connessi all'investimento.

rantire l'altro pilastro previsto
dal nostro ordinamento: la cor-
rettezzadeicomportamentidegli

conlaclientela,inparticolarecon
i piccoli risparmiatori (clientela
retail). L'esperienza degli ultimi
anni hamostrato inpitioccasioni
che la trasparenza da sola non é
un presidio di per sé sufficiente a

risparmiatori.

presenti in modo dettagliato e
completo le caratteristiche di un
prodottoedichilohaemesso. Ene-
cessarioanchecheleinformazioni
siano presentateinmodo dapoter
esserefacilmentecompresedatut-
ti. Occorre altresi che le reti di di-
stribuzione operino nel rispetto

Con cio viene rafforzato uno
deiduepilastrifondamentalidel- :
latutela del risparmio:la traspa-
renza delle informazioni. Resta :
in ogni caso ferma l'esigenza, al- |
trettanto irrinunciabile, di ga- |

intermediari nei loro rapporti ;
¢ prodottifinanziari,cosicomesan-
¢ cito dal quadro normativo nazio- :

| garantire un'adeguata tutela dei _

Non basta che il prospetto rap-

deipresidinormativiinmateriadi |

© correttezza. Eper questochel'Isti-
tutostapredisponendounanuova :
Comunicazione che-riprendendo :

erafforzandole precedentiinizia-

tive gia adottate in materia (“pro-
dottiilliquidi”, “prodotti comples-
si”ebail-in) - rlchlamal attenzio-
ne degli intermediari sull'impor-
tanza di dare piena attuazione ai |
principiditrasparenzaedicorret-
tezza nel processo di vendita dei |

nale ed europeo.

Tl cuoredella Comunicazioneri-
guarda l'opportunita di definire !
una “scheda informativa”: un do-
cumento di poche pagine, redatto
¢ inunitalianosempliceeaccessibile :
| atutti, che sintetizzileinformazio-
ni-chiave da fornire al risparmia- |
tore, a cominciare dai rischi con- :

nessi all'investimento, dalprezzoe
dai costiimpliciti ed espliciti.

Il modello da seguire ¢ il Docu-

mento con le informazioni-chiave,

il cosiddetto Kid (Key Information
Document),giaadottatoinambito
europeo solo per alcune categorie

di prodottifinanziari. La Comuni-
cazione richiamera, quindi, gli in-
termediari a dotare tutti i prodotti
| finanziaridiuna “schedainforma-
tiva” sul modello del Kid. E questa
lalineache Consobstaseguendoin
sedeeuropeanell'ambitodeilavori
direvisione della direttiva sui pro-
spetti informativi. In attesa che la
nuova disciplina comunitaria sia
definita, approvata e recepita, é
: opportuno oggi anticiparne gli ef-
fettipitirilevanti aifini della tutela
i delrisparmionel collocamento dei
prodottifinanziari alretail.
Consobaccoglie, quindi, confa-
vore il segnale di apertura giunto
dall'ABL Il sistema bancario di-
mostraconcio diaver colto appie-
noilruolodeiduepilastridellatra-
sparenzaedellacorrettezzacome
fondamentodeirapportitrainter-
i mediari e risparmiatori. L'impe-
. gno delle banche italiane potra
contribuireafarsicheirisparmia-
¢ toriritrovinofiducianelsistemafi-
nanziario. Nederiverannobenefi-
ciper lintero Paese.
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