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La lunga crisi. Le disponibilita delle famiglie agli stessi livelli del 1986: il 41% delle spese dedicato a beni e servizi md1spensab1h

11 calo del reddito gela i consumi

Nel 2013 ¢’¢ stata una flessione del 2,5%, in otto anni una contrazione del 7,6%

Marzio Bartoloni

11 miracolo non c’¢ stato. I
consumi sono praticamente fer-
mi: si spende meno e solo per il
necessario conil reddito disponi-
bile che & tornato quello dizo an-
ni fa. L’effetto Renzi con il bonus
da8oeurochesierasentitoin pri-
mavera si ¢ affievolito e non ha
lasciato il segno. Anche perché
gli italiani - che rinunciano sem-
pre di pilt alle spese extra (dai
viaggi al pasto fuori casa fino alla
salute e all’abbigliamento) - ne
subiscono uno nuovo: '«effetto
Tasi»,iltributoche traitanti pre-
occupa di piut per P'incertezza
chelo contraddistingue.

L'ultimo bollettino di guerra
sullo stato di salute dell’econo-
mia delle famiglie italiane & con-
tenuto nella nota di aggiorna-
mentodelRapporto consumi dif-
fuso ieri da Confcommercio.
Uno stillicidio di numeri negati-
vi.I’annoscorso laspesadelle fa-
miglie ha registratounaflessione
del 2,5%, conuna contrazione del
7,6% in otto anni, durante i quali
ilredditodisponibilereale pro ca-
pite & sceso del 13,19, pariaun am-
montare di 2.590 euro a testa.

Quest’anno secondo laConfcom-
mercioandamento sari pratica-
mente piatto:1a chiusura deicon-
sumi dovrebbe attestarsi su un
fragile +0,2%, mentre il prossimo
anno se si dovessero confermare
le previsioni la crescita raggiun-
gera uno striminzito +0,7% (a
fronte di +19 di Pil).
Lafotografiaattuale dei consu-
mi oltre che arisentire della pro-
fondacrisi che hainvestitoil Pae-
se negli ultimi anni ha radici an-
che piti profone. In poco pilidizo
anniiconsumi degli italiani sono
infattti cresciuti complessiva-
mente soltanto del12,3% e questa
crescita & dovuta esclusivamen-
tealladinamica positiva deiservi-
zi. Fenomeno che i commercian-
ti indicano come «la terziarizza-
zione dei consumi», vale a dire
che le famiglie sono costrette
sempre di pil a privilegiare i ser-
vizirispetto aibeni.I primi, infat-
ti, coprono ormaiil 539 dellaspe-
sa totale (dal 41,8% del 1992),
mentre isecondisono precipitati
dal 8,2 al 47%. La prova pil1 evi-
dente di questo spostamento ri-
guarda la fruizione a esempio di
servizi come la telefonia cellula-
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re o internet che hanno preso il
posto di consumi una volta privi-
legiati come I'abbigliamento o
alimentazione.

Non solo: secondo la nota di
Confcommercioiconsumi cosid-
detti "obbligati" (dalla casa alla
benzina, dall’assicurazione alla
sanita) coprono ormai il 419 del
totale: per la casa, spesa obbliga-
ta per antonomasia, si & passati
dal 17,1% al 23,9% del totale. Alla
fine quindi la cifra che ogni fami-
glia ha a disposizione per tutto il
resto, e su cui ha pertanto liberta
discelta, siéridotta: 'indice delle
possibilita effettive di consumo ¢
infatti crollato a 10.900 euro dai
14.300del1992. Unterremoto che
ha cambiato il modo in cui apria-
mo e chiudiamo il portafogli. Nel
2013 gli italiani hanno rinunciato
soprattutto ai pastifuori casa
(-4,1%) e in particolare per I'ali-
mentazione domestica (-4,6%),
aiviaggiealle vacanze (-3,8%),al-
la cura del sé e alla salute (-3,5%).
Con un vero tracollo della spesa
perl’abbigliamento ele calzature
(-6,3%). E anche quest’anno, an-
che se piti affievoliti, resteranno i
segni meno.

Ildato di partenzarestaquello
della difficolta di arrivare a fine
mese: il reddito disponibile delle
famiglie italiane ¢ infatti fermo ai
livellidizo annifa. Nel 2014 ilred-
dito & pari a17.400 eurc (come il
2013), mentre nel 1986 era a
17.200 euro. Su tutto poi pesa la
fiducia dei consumatori schizza-
ta in alto in primavera grazie
allavvento del Governo Renzi e
ai suoi annunci culminati nel bo-
nus 8o euro, ma che ora si & affie-
volita «producendo solo mode-
sti effetti sui comportamenti di
spesa tra aprile e luglio», sottoli-
nea 'Uffico studi di Confcom-
mercio.I consumatori sono infat-
titornatiaguardare al futuro con
preoccupazione: troppe le incer-
tezze, acominciare daquellerela-
tive alle tasse, Tasi in prima fila.
Orase agliannuncinon seguiran-
no «azioni coerenti» questo cli-
ma di fiducia «non si consolide-
ray. Il presidente di Confcom-
mercio Sangalli da perd ancora
credito al premier: «La priorita
assoluta in Italia resta la riduzio-
ne delle tasse. Sono convinto che
Renzicelafaraad estendereil bo-
nus degli 80 euro».
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Indice delle possibiiité effettive di acquisto

Reddito disponibile meno spese obbligate per abitante. Euro a prezzi 2014

Spesa pro
1993 (2008 capite 1992 ‘94 ‘96 ‘98 ‘00 ‘02 ‘04 ‘06 ‘08 ‘10 ‘12 ‘14
,,,,,,, 2007|2012 2013|2014 | 2014 (€)
Tempo libero 2,3, 0,0| -3,3| 0,2 1.225
Elettrodomestici brumeIt 81 3,6 -2,6| 02 111
Vlagélévacanze 77777 | F18 0,1 -3,8, 0,0 442 125
Cura del sé e salute 0,5 -0,9 -3,5/-0,4| 3.083
Abbigliamento e calzature | 0,2| -3,0 -6,3| -0,5/ 1.046
ERese perla §§_.lm|ite 34| 14{-22| 0,0 472 100
Abitazione netto fitti imp. 01 -14| -31)-09 2.659 | Fonte: elahorazioni e previsioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat A
‘Pasti in casa e fuori casa 0,8, -1,7
Ahmentazwnedomestlca 0,4 -2,2
Pubblici esercizi 1,9 -0,7
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




