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Laresistenza
ceto medio

Piu sobria nei consumi,
attenta alla qualita

dei prodotti alimentari,
non disdegna low cost

né fai-da-te. Eccolanuova
middle classitaliana
Sopravvissuta alla lunga
recessione, si riscopre
cambiata. Efa della cultura
il proprio tratto distintivo
Cosiladescrivono

gli ultimistudi degli esperti

ROBERTO MANIA

L CETO medio ha resisti-
toallalungarecessione.
Non & morto — come in
molti preconizzavano
. —ma & cambiato. La fi-
ne del ceto medio non ¢'é stata;
c'g, invece, “un nuovo ceto me-
dio”. Pit1 sobrio nei consumi, at-
tento alla qualita e autenticita
dei prodotti alimentari, capace
di rinunciare al superfluo e an-
che piu, ricco di “capitale cultu-
rale” meno di “capitale econo-
mico”, fruitore del low cost e
protagonista del fai-da-te, cosa
che solo negli anni Ottantae No-
vanta avrebbe evitato accurata-
mente di mostrare. Altra epo-

ca.
La polarizzazione sociale, in
alto e in basso, nonsi érealizza-
ta in Italia, nonostante la dop-
pia recessione, l'impennata
della disoccupazione e la conse-
guente caduta complessiva del
reddito disponibile. Chi sta nel
mezzo (circa 34 milioni di per-
sone) difende con orgoglio la
propria appartenenza di ceto
perché il ceto— come sostene-
va Max Weber — & quel che gli
altri ti riconoscono, per questo
& diverso dalla classe sociale.
Sia chiaro, il nuovo ceto medio
ha grande paura di scivolare in
basso, ma non vuole confonder-
si con i ceti popolari o le classi
sociali inferiori, punta, piutto-
sto, a mischiarsi sul piano cul-

In casa si recuperano
oggetti vecchi, usati,
compratisu Ebay
otrovati perstrada

_ turale con quelli che stanno in

alto. E marca pure le distanze
da quella parte dello stesso ce-

tomedio orain ascesa (non sta-
bilizzato, dunque), debole sul
versante culturale — parvenu,
insomma—, chenonesitaade-
finire con un po’ di disprezzo
“tamarro” o “maraglio”. Perché
I'indagine sul nuovo ceto me-
dio (la prima di questo tipo) &
stata condotta a Milano e Bolo-
gna da tre sociologi, Roberta
Sassatelli, Marco Santoro e Gio-
vanni Semi e pubblicata ora in
un volume (Fronteggiarela cri-
si, ilMulino).

Bisogna sentirsi ceto medio,
certo, ma anche esserlo. E esser-
lo si traduce nello stare a meta

dal punto di vista economico,
del reddito disponibile, del pa-
trimonio posseduto, dei consu-
mi. La profondita della crisieco-
nomica e la sua inedita durata
{quasi sette anni) hanno accre-
sciuto le distanze ma non han-
no svuotato il bacino di chi sta
in mezzo che é rimasto uguale.
La depressione di questo seco-
lo, infatti, ha trascinato versoil
basso sia una quota di apparte-
nenti ai ceti superiori sia una
quotadel ceto medio, lasciando
cosi inalterato dal punto di vi-
sta quantitativo (dal 1985, se-
condo l'Istat) la fascia mediana
della popolazione, e soprattut-
to dei consumatori. Che, tutta-
via, sente un terreno instabile
sotto in piedi. Tant’é che nelle
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ultime indagini di llvo Diaman-
ti la percentuale di chi si sente
ceto medio & progressivamen-
te diminuita: erail 53 per cento
nel 2006, & passata al 48 nel
2008 per scendere al 42 nel

2015. L'ultima inchiesta del
Centro Einaudi con Intesa San-
paolo dice che il ceto medio &
sceso sotto il 40 per cento, al
38,5. Nello stesso tempo il livel-
lo della spesa delle famiglie ita-
liane & diminuito di pit tra le fa-
miglie borghesi (-7 per cento)
rispetto a quello della classe me-
diaimpiegatizia ( -3) e della pic-
cola borghesia autonoma (
-2,5) che hanno subito una di-
scesa simile alla classe operaia
(-3,3). Conferma queste ten-
denze uno studio di un economi-
sta della Banca d'Ttalia Andrea
Brandolini (Ibilanci delle fami-
glieitaliane dopo la Grandere-
cessione) nel quale si dimostra,

- che mentre dal 2003 al 2007, il
quinquennio precedente il falli-
mento della Lehman Brothers
che ha scatenato la tempesta fi-
nanziaria e sociale in mezzo glo-
bo, & cresciuta del 4,2 per cento
in maniera uniforme trai gradi-
ni della scala sociale, dal 2008
al 2012 (gli anni della crisi) la
caduta (-10,4 percento) e stata
condivisa a tutti i livelli «ma &
stata minore per quelli centrali
emaggiore per quelli sia in bas-
so sia in alto». Aggiunge Bran-
dolini: «L'approssimativa sim-
metria delle variazioni spiega
perché l'indice di Gini, una mij-
sura sintetica della disugua-
glianza, siarimasto virtualmen-
te costante al 31 per cento». In-
somma la nostra middle class
ha mantenutola sua centralita,
e i passaggi dail’alto verso il
centro e dal centro verso il bas-
sosi sono compensatilasciando
apparentemente inalterato il
tasso di diseguaglianza.

La polarizzazione, allora,
non ¢'é stata. Mac'é statoec'e
un cambiamento nei consumi
del ceto medio che ha fatto i

conti con la crisi. E quel che ac-
cade nel ceto medio rende pit
evidente quel che sirealizza nel
ventre profondo della societa.
«Consumi meno vistosi e piu di
nicchia, pit selezionati», spie-
gala Sassatelli, docente di Con-
sumer culture, contemporary
sociological theory e Sociologia
dei processi culturali all'Univer-
sita di Milano. «C’é — dice Sas-
satelli — sobrieta nej consumi,
con l'attribuzione alla sobrieta
di un valore estetico e non asce-
tico. Il posto di un consumo vi-
stoso, quello, per capirci, dell'e-
poca dell'edonismo reagania-

no, & stato preso da un consu-
mo sottotono, understate-
ment. Dall’orchidea si & passati
alla margherita. Negli anni
pre-crisisi compravano due, tre
paia di scarpe all’anno. Ora ne

basta un paio». I consumi sono
statil’atto identificativo del ce-
to medio novecentesco, ora se-
gnano la metamorfosi.

Prendiamo la casa, che resta
il possesso simbolo della classe
mediaitaliana. Tanto chelaper-
centuale pili alta di spesa dest1-
nata all’abitazione si registra
proprio tra gli appartenenti al
ceto medio: il 38 per cento, con-
tro il 36,6 della borghesia e il
35,7 della classe operaia. La cri-
si ha rattrappito il mercato abi-
tativo. Non potendo comprare
case pitgrandi, il ceto medio—
silegge nellaricerca—harisol-
to «il conflitto tra un desiderio
di spazio che supera le possibili-
ta economiche, abbattendo le
mura interne, eliminando la di-
stinzione tra cucinaetinelloeri-
correndo ad arredamenti pen-
sati ad aumentare la fruibilita
dello spazio, come nel caso di
marchi di successo come Ikea e
Habitat». Epoinell’arredamen-
to sirecuperano oggetti vecchi,
usati, comprati ai mercati, su
Ebay, ricevuti da un parente,
addirittura trovati per strada.
Spesso vengonoriadattati, ridi-
pinti. «Il fai-da-te e il low cost —
affermanoi trericercatori —di-
ventano cosi elemento persona-
lizzante dell’ambiente d. v .esti-
co, metabolizzato coir»  ..arca
della propria individu. di-z a.io-
ne e competenza culturaie».

Ed é proprio la cultura I'ele-
mento qualificante del nuovo
ceto medio urbano. Le spese
per la cultura sono scese ma la

fruizione di cultura diventa il
tratto distintivo. «Sono questi

consumi pit di altri ad esserein-
dicati (nelleintervisteregistra-
te durante la ricerca, ndr) co-
me elementi caratterizzanti
uno stile di vita, una identita».
E cosichelamiddle class siavvi-
cina alla classe superiore, inun
processo di unificazione della

classe media impiegatizia, che .

in questo caso si distingue dalla
cosiddetta “piccola borghesia
autonoma” la quale finisce per
avere un approccio simile a
quello degli operai.

Il nuovo ceto medio utilizza i
diversi tasti per il consumo ali-
mentare. Era stato «il protago-
nista della conquista dell’ab-
bondanza alimentare degli an-
ni Sessanta con l'ascesa della
carne rossa a principale fonte
proteica», poi protagonista nel-
le trasformazioni alimentari

all'insegna della praticita (dai
supermarket al forno a mi-
croonde). Oggi sceglie un mix
per il suo approvvigionamento
alimentare: va al discount (so-
prattuttoperidetersivi) e al su-
permercato; va dal contadino e
nei piccoli negozi alla ricerca di
qualita e autenticita dei prodot-
ti. Manifesta un consumo piu
consapevole del passato. Que-
stonuovo ceto medio nonrinun-
cia, dunque, a un ruolo da pri-
mo attore. Giuseppe De Ritaha
scritto di un rinnovato protago-
nismo di questa fascia sociale,
di una «dinamica di massa», ve-
de qui anche la genesi di una
nuova classe imprenditoriale,
un nuovo processo di “cetome-
dizzazione”, neologismo conia-
to dal fondatore del Censis. «In
altre parole — pensa De Rita —
il ceto medio italiario & vivo e
“lotta insieme a noi”, parteci-
pando alla faticosa uscita dalla
crisi».

DRIPRODUZIONE RISERVATA

In casa si recuperano
oggetti vecchi, usati,
comprati su Ebay
otrovati perstrada
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Le aspirazioni del ceto medio italiano nel 2015
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“Saldi evacanre brevi
i consolo coni li

|a resiste
del
ceto medic
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