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Ripresa a macchia di leopardo
MaI'ltalia riscopre la tfiducia

Lindagine Cmr: piti del 53 per cento vede vicina I'uscita dalla crisi

i DANIELE MARINI

Puntuale in questi anni di diffi-
coltd, fra la fine e I'inizio di quel-
lo nuovo, scatta I'interrogativo:
sara finalmente quello della ri-
presa economica? Stiamo
uscendo dal tunnel della crisi?
Diversidatirilevano cheil siste-
ma produttivo e il mercato del
lavoro hannoripreso a sfornare
segni positivi. Gli indicatori di
fiducia delle famiglie, dei con-
sumatori e delle imprese porta-
no il segno pit davanti. A que-
ste indicazioni, perd, si con-
trappongono altre ancora di se-
gno negativo. Situazioni criti-
che e di difficoltd emergono di
continuo: crisi aziendali, licen-
ziamenti, una disoccupazione
che rimane a livelli assai eleva-
ti. Tutto cid fa sostenere che
non siamo ancora di fronte a
una risalita dell'intero sistema
economico, che investe omoge-
neamente tuttiisettori maéa
macchia dileopardo. Cio non di
meno, dopo lunghi anni di de-
crescita e depressione, pare
che la macchina dell'sconomia
abbia ripreso a marciare. An-
cora lentamente e in modo in-
certo, perché per diversi anni &
rimastaimballata e lo stesso si-
stema-paese non € stato in gra-
do di riformarsi in modo appro-

priato. Tuttavia, come rivendi-
cano il premier Renzi e il gover-
no, diverse riforme sono state
deliberate e sono in corso di at-
tuazione, altre sono in cantiere.
Quindi, la direzione ¢ perseve-
rare nell'azione riformatrice e
imprimere fiducia per consoli-
dare la ripresa. Questa sorta di
manovra a tenaglia (riforme e
fiducia) sembra offrire risultati
positivi, anche considerando
che esiste uno sfasamento tem-
porale fra i dati dell'economia e
la realizzazione delle riforme,
da un lato; e, dall’altro, le rica-
dute effettive e la percezione
dei benefici ottenuti.

Quanto, dunque, degli esiti
positivi testimoniati dai risul-
tati economici si riverbera sul-
le percezioni dei cittadini? In
che misura aiutano a percepire
l'uscita dal tunnel della crisi?
La popolazione sembra avver-
tire un cambiamento di clima
forse pit1 velocemente di quan-
to non aceada realmente nel si-
stema produttivo (Community
Media Research in collabora-
zione con Intesa Sanpaolo, per
La Stampa). Il motivo & fornito
da un mix di elementi. Per un
verso, 1 mutamenti nei com-
portamenti legati ai consumi,
che si sono fatti piti selettivi,
hanno acconsentito di reggere

meglio ai periodi di difficolta
economica. Per altro verso, dopo
lunghi anni di immobilismo nel
sistema politico, si intravedono
dei cambiamenti. Per altro anco-
ra, ¢’é la necessita di respirare
un clima meno litigioso, di una
narrazione piut positiva deidesti-
ni del Paese in grado di infonde-
re fiducia. Cosl, se ancora oggi
cirea 1 italiano su 2 (53,6%) pre-
vede che ci vorra oltre 1 anno e
mezzo per uscire dalla crisi, tut-
tavia nel 2014 a pensarla nello
stesso modo era ben il 68,2%.
Dunque, per il 15% della popola-
zione'uscita dal tunnel della cri-
si si e relativamente accorciata.
All'opposto, quanti ritengono
che la ripresa economica sia gia
in corso sono ancora una parte
marginale (8,0%), pero in cresci-
ta di 6 puntipercentuali (eranoil
2,2% nel 2014).

Volendo individuare un risul-
tato di sintesi, otteniamo quat-
tro profili di rispondenti rispetto
all'uscita dalla crisi. I «pessimi-
stix, che ritengono di porre il ter-
mine delle difficoltd non prima
della fine del 2017 (53,6%), costi-
tuiscono la maggioranza, seppu-
re in netto calo (68,2% nel 2014).
11 pessimismo appare piu diffuso
fra le generazioni piu giovani in
ingresso sul mercato del lavoro
(25-34 anni), i pensionati, gli ope-

rai e quanti vivono nelle realtd a
diffusa presenza di imprese mi-
cro e piccolissime (Centro e
Nord Est). All'opposto, gli «otti-
misti» aumentano dal 124%
(2014) al 184% e ritengono la ri-
Ppresa gia in corso o, al pity, vedo-
no l'uscita dal tunnel entro il ter-
mine del 2016. In questo gruppo
incontriamo le generazioni piut
giovani (fino a 34 anni), gli im-
prenditori. In particolare, i di-
soccupati e i residenti nel Mez-
zogiorno, quasi a sottolineare
l'esigenza che si materializzi la
speranza di un effettiva ripresa.
1l terzo gruppo & rappresentato
dai «cauti» (14,4%) anchessi in
crescita sul 2014 (6,9%): atten-
dono il termine della crisi entro
18 mesi, opinione diffusa fra i pit
giovani (fino a 24 anni) e le casa-
linghe. Infine, la quota di «incer-
ti», chi non sa dare un termine
temporale alla fine della crisi, ri-
mane stabile nel tempo (13,6%,
12,5% nel 2014).

Quando usciremo effettiva-
mente dalla crisi ¢ difficile pre-
vederlo con esattezza. Ma in un
orizzonte che muta cosi veloce-
mente, a maggior ragione abbia-
mo necessita sia di azioni rifor-
matrici che dianoil senso di aver
intrapreso una direzione, sia di
fiducia e di un racconto positivo
del futuro del Paese: da costrui-
re con responsabilita.
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NOta La durata de”a C”S' ﬂel ﬂOStrO paeSe (val. Q/0) Fonze: Community Media Research - Intesa Sanpaclo per La Stampa, dicembre 2015 {n. casi: 1.378)
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